
 
 

                                                                                                
                                           
 
 

Novos mercados demandam novos comportamentos! 

Parte 1 

Leitura e interpretação 

As edições 32 do TINO Econômico e 253 do Joca trazem uma reportagem sobre como os 

produtos e experiências da Coreia do Sul vêm revelando uma nova força econômica que 

modifica algumas estruturas tradicionais do mercado de entretenimento e cultura pop, bem 

como exige do consumidor uma tomada de consciência sobre o quanto está disposto a 

gastar com suas paixões e referências culturais.  
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Reunidos(as) em grupos e, a partir da leitura da matéria “A onda sul-coreana que movimenta 

bilhões”, respondam às questões abaixo, justificando suas respostas a partir do texto.  

1 — A reportagem afirma que a onda sul-coreana não é apenas uma moda passageira. 

Qual alternativa melhor explica como o texto sustenta essa ideia? 

A) O texto mostra que muitos(as) jovens gostam de música estrangeira. 

B) O texto apresenta dados econômicos e valores altos envolvidos em diferentes setores. 

C) O texto destaca apenas o sucesso de um grupo musical específico. 

D) O texto relata a opinião pessoal de fãs sobre seus(suas) artistas preferidos(as). 

 

___________________________________________________________________________

___________________________________________________________________________

___________________________________________________________________________

___________________________________________________________________________ 
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2 — Ao apresentar exemplos de fãs que gastam milhares de reais com shows, álbuns e 

experiências exclusivas, qual é o principal efeito causado pela reportagem? 

A) Mostrar que todos(as) os(as) fãs gastam dinheiro sem pensar. 

B) Criticar diretamente quem consome produtos culturais. 

C) Demonstrar, com exemplos concretos, como o fenômeno econômico aparece no consumo 

das pessoas. 

D) Convencer o(a) leitor(a) a comprar ingressos e produtos de K-pop. 

 

___________________________________________________________________________

___________________________________________________________________________

___________________________________________________________________________ 

 

 

Parte 2 

Quanto custa ir a um show de K-pop?  

Após ler a reportagem sobre a onda sul-coreana, dois adolescentes, Marina e Lucas, 

decidiram tentar ir a um show de K-pop. 

Eles encontraram duas opções de ingresso no site de vendas: 

 

Opção 1 — Ingresso padrão 

Preço do ingresso: R$ 2.400Taxa de 

serviço: 10% sobre o valor do ingresso. 

 

 

Opção 2 — Ingresso vip 

Preço do ingresso: R$ 3.200 

Taxa de serviço: 5% sobre o valor do 

ingresso. 

 

Além disso, o site informa que: 

- Quem comprar antecipadamente ganha 5% de desconto sobre o valor final. 

- Compras de última hora sofrem acréscimo de 8% sobre o valor final. 
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A) Calcule o valor da taxa de serviço de cada opção. 

 

 

 

 

 

B) Determine o valor total de cada ingresso, considerando apenas a taxa de serviço.  

 

 

 

C) Suponha que Marina decide comprar antecipadamente. Qual será o valor final de cada 

opção com 5% de desconto? Qual opção fica mais barata para Marina? Quanto ela 

economiza em reais ao escolher essa opção? 

 

 

 

 

D) Agora, suponha que Lucas deixa para comprar o ingresso na última hora. Calcule o valor 

final de cada opção com acréscimo de 8%. Compare os novos valores com os da compra 

antecipada. Em qual situação a diferença de preço é maior: no desconto ou no acréscimo? 

 

 

 

E) Qual opção de ingresso é financeiramente mais vantajosa em cada situação (antecipada e 

última hora)? 
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F) Explique, com base nos cálculos, por que o momento da compra influencia tanto o valor 

final. 

 

 

 

Desafio: por que na opção 2, vip, quando a taxa aumenta o valor em 5% e a compra 

antecipada dá desconto de 5%, o valor não volta ao que era originalmente? 
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