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O fandom nao tem pre¢o, mas da para ser consciente!

Parte 1

Exploragao da noticia

As matérias “A forca econdmica dos fandoms”, da edicao 27 do TINO Econdmico e 243

do Joca, ambas de junho, ddo destaque para os impactos econdmicos gerados pelos fas

em relacdo ao consumo de artigos associados a seus idolos ou obras favoritas.

A forca economica

dos fandoms

Fas mohilizam pessoas, marcas e hilhoes de reais com
dedicacio e engajamento pelos idolos | weroria AroLs

QUEM NUNCA se apaixonou por um can-
tor, atriz, banda, série, atleta ouaté mesmo
persomagem ficticio? Ser fi faz parte da vida
de milhies de pessoas, e os brasileiros se
destacam internacional mente nessa cena.
Atualmente, 38% dos fis no Brasil se reconhe-
cem como tal, e esse amor custa, em média,
200 Peals por més — clneo veres mais dogue
a média da populacio brasileira gasta com
cultura, de acordo com a pesquisa “A era dos
fandoms” da consultoria Monks.

Fandom & todo o universo relacionado aos
fis de determinado idolo ou objeto cultural,
A pesquisa, que entrevistou 622 pessoas, de
16 a 45 anos, no Brasil, mostra como esses
grupos deixaram de ser formados apenas
por individuos apaixonados e se tornaram
termimetrosde sucesso. Eles atraem o olhar
de marcase movimentam grandes quantias.
50 o mercado de produtes licenciados gera
cerca de 300 bilhdes de ddlares (1,6 trilhdo
de reais) por ano, globalmente, sendo 21,5
bhilhies de reais apenas no Brasil, segundo
a Associacio Brasileira de Licenciamento de
Marcas e Personagens {Abral).

=0 fa brasileiro realmente tem o molho. O
famoso ‘come to Brazil (venha parao Brasil’,
em traduciolivre) € maisdo que umapelao, €
uma promessa de grand iosidade e dedicagio
que pode gerar fama globalmente, afirma
Mariana Bernardes, que ocupa o cargo de
estrategistae curadora cultural na Monks.

De acordo com a pesquisa, o comporta-

mento vai além da compra de produtos e
envolve consumode contetdo, participacio
em campanhas, compartilhamento de me-
mes, assinatura de programas de sicio-tor-
cedor e impulsionamento de lancamentos
musicais. “Essas comunidades tém eddigos
priprios, formas de engajamento, sistemas
de reconhecimentointerno, O 3, hoje, éum
dos protagonistas culturais do nosso tempo™,
conta a especialista.

Essa influéncia ultrapassa as barreiras
do entretenimento ou da internet e invade
espagos econimicos, politicos e sociais. Em
2023, por exemplo, fis da cantora Ludmilla
bateram o recorde de doacies de sangue
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WANAGENERT E REPROCLGHD IRSTAGRA

0S FAS BRASILEIROS

30 % compram produto s oficiais e xclusivos pelo menos
A VT pOF ano.

80 % naoimaginam viver sem acompanharos idolos
ou algo queadmiram.

45% influenciampessoas do progrio convivio a se tornar fis

55% afirmam que a maior motivag &o para consu mir algo ligado
aocidalo ¢ afelicidade de viver experién cias relacionadas asle.

BAcima, fas dacantom
Taylor Swift no show da
The Eras Towr,no Riada
Janairo, am novambro
da 2023; desquarda,

em um tinico dia: mais de 500 bolsas foram
coletadas em troca de ingressos para um
show no Rio de Janeiro. No ano seguinte,
Taylor Swift declarou apoio a um candidato
A presidéncia dos Estados Unidos e mohilizou

; . . rodugio de ado
seu fandom: mais de 52,2 mil novos registros ?ﬂﬂrﬁﬂ;ﬁ@
de eleitores foram feitos e outras 144,2 mil judmillanor

pessoas checaram sua situacio eleitoral.
Economicamente, os fis vioalém dos pro-
dutos oficiais. A movimentagio em Lorno
dos shows impulsiona pequenos e médios
empreendedores, aquecendo setores como
turismo, hotelaria e alimentacio,
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OCe JA s¢ encantou

por uma cantora,

um stor, uma ban-
ds, uma serie, um jogador
ou Ebé um personagem de
filme ou livro? Ser {3 e algo
comum na vida de milhdes
de pessoas, ¢ o5 brasileiros
sdo conhecidos em todo o
mundo por sua dedicagio.
Uma pesquisa chamada “A
era dos fandoms™, da consul-
torta Monks, mostrou gque
38% dos fias no Brasil se re-
conhecem como tal. E ser {3
pode custar caroc cerca de
200 reals por mes — CINCD
vezes maks do que a media
gue a populagso gasta com
cultura. A palavra fandom se

refere 2 todo o umverso em
torno de um 1dole ou obra.

A pesquisa ouviu 622 pos-
soas, de 16 a 43 anos, ¢ mos-
trou que o= fis deoaram
de ser apenss admiradores.
Hmje, cles influenciam o su-
cesso de artistas ¢ marcas. O
mercado de produtos licen-
ciados, por exemplo, miovi-
menta 300 halhdes de daola-
res pOr Anc mo mundo — no

Brasil, sdo 21,5 hilhdes de

EDICAO:

DATA:

reats, segundo a Assoclacio
Brasilaira de Licenciamen-
to de Marcas ¢ Personagens
(Abral).

“0 fa brasilero reaslmente
tem o molho”, diz Manana
Bermnardes, da Monks, em
entrevista ao jornal TINO
Economico. A famoss fra-
s “come 0 Bra=nl (*venha
para o Brasil”, em imgles)
mostra 2 forca ¢ ammacio
dos fas daqui, o que pode ate
transformar artistas em es-
trelas Internacionars.

(} comportamento dos {3s
vai muito alem de comprar
produtos, Eles assisterm a
contendos, orilam  campa-
nhas, compartilham memes,
g55iNam propramas de so-
co-torcedor © sjudam a di-
vulgar musicas novas. “Es-
sas comumdades tém secus
proprios codigos ¢ formas de

participar. O f3, hoje, &€ um
dos protaponistas  culurais
do nosso tempo”, afirma
Mariana.

A mfluenoa dos fis tam-
bém aparece em outras are-
as, como polioca e saade.
Em 2023, fas da cantora Lu-
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em 2024, quando a cantora
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a um candidsto nos Estados
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144 mil checaram sua siua-
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1. Quais comportamentos dos fas brasileiros também mexem com essa
economia?
2. E quais os outros setores afetados por esses habitos? Procure exemplos da

movimentacdo dos fandoms.

Parte 2

Como ser um fa consciente? Planejar e nao comprar por impulso!

Imagine que Carlos é um fa brasileiro de 15 anos que deseja participar da CCXP25
(Comic Con Experience) em dezembro de 2025 para ver seu artista favorito. Ele
pretende adquirir o Epic Pass, passaporte que dd acesso aos quatro dias do evento e
custa 2.300 reais.

Carlos esta em duvida entre planejar a compra para ter o dinheiro quando chegar mais
proximo ao evento, ou comprar agora no cartdao de crédito dos pais, com medo de ficar
sem ingressos depois. Se vocé fosse amigo(a) de Carlos, o que recomendaria? Veja as
duas situacdes propostas pelos pais de Carlos para ajudar a tomar a melhor decisdo.
Leia e responda as questdes.

Situacdo 1: compra planejada

Carlos pode economizar durante seis meses para comprar o ingresso a vista. Os pais
abririam uma poupanga que rende 0,5% ao més.

a) Quanto ele precisaria depositar mensalmente para alcangar o valor necessario? Use
o quadro a seguir para preencher e tentar chegar ao valor de que ele necessita ao fim
do sexto més.

Dica: como o rendimento é de 0,5% ao més, é possivel simular sem férmulas
complexas. Apds um més do depdsito, o valor sera multiplicado por 1,005. Sempre que
um novo més comega, junta-se o saldo do més anterior com o novo depdsito, antes de
multiplicar novamente por 1,005.
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Saldo do més anterior
Més Depésito (RS) somado ao novo Saldo Acumulado (R$) ao final do més
depésito (RS)
1 0,00
2
3
4
5
6

b) Qual seria o valor total acumulado ao fim dos seis meses, considerando os juros?
Situagdo 2: compra impulsiva

Carlos pode decidir comprar o ingresso no cartdo de crédito dos pais, parcelando em
seis vezes com juros de 5% ao més. Nesse caso, o site de compra de ingressos ja
forneceu o quadro abaixo com o valor da parcela mensal que devera ser paga.

Observe:
Més Parcela (RS) | Saldo Devedor Estimado (RS)

0 0,00 2300,00
1 453,14 1961,86
2 453 14 1606,81
3 453,14 123401
4 453,14 842,57
5 453,14 431,56
6 453,14 0

c) Qual seria o valor total pago ao fim das seis parcelas?

d) Quanto a mais ele pagaria na situagcdao 2 em comparag¢do a compra planejada da
situacao 1?

e) Observando as duas situacGes, qual seria a sua recomendacdo para Carlos?

Justifique.
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IMPORTANTE:

Professor(a), ofereca os textos jornalisticos em seu suporte original. O jornal é
essencial para preservar o contexto e a experiéncia integral da leitura como pratica social e
real. A edicdo impressa traz uma organizacdo espacial e editorial pensada para guiar o(a)
leitor(a) por diferentes conteudos. Se ndo for possivel que os(as) estudantes leiam os artigos
no proprio TINO ou Joca, compartilhamos uma reproducdo da noticia a ser trabalhada nesta

atividade.

Conversa com o(a) professor(a)

Ol3, professor(a)!

Esse conteudo das reportagens do TINO Econdmico e do Joca permite aos(as)
estudantes aplicar calculos de porcentagem e juros em situacdes proximas da realidade dos(as)
jovens, envolvendo também a comparagdo de diferentes formas de pagamento e seus
impactos financeiros no orcamento familiar. Além disso, eles(as) também podem refletir sobre

a importancia do planejamento financeiro e os riscos do consumo por impulso.

Na parte 1, permita que a turma leia a noticia em pequenos grupos e, além de
responder as perguntas solicitadas, possa comentar entre si sobre situa¢des parecidas que

vivenciou e o quanto de dinheiro gastou com seu fandom.

Na parte 2, a ideia é trabalhar a aplicacdo dos calculos de porcentagem e uma ideia
intuitiva de como funcionam os juros compostos. Mesmo com os(as) alunos(as) menores, o
desafio vale a pena como uma aplicacdo de operagdes com fragdes e numeros decimais, além

de estimular o uso da calculadora para célculos mais complexos.

Dependendo da faixa etdria e seu conhecimento da turma, retome o significado de
porcentagem simples. Mostre que se 100% = 100/100 é um inteiro de alguma grandeza, entéo,
guando aumentamos 50%, teremos 100% + 50% = 100/100 + 50/100 = 150/100 que é 150%,
ou seja 1,5. Exemplifique se se multiplicarmos um valor por 1,5, ele serd aumentado em 50%.

Da mesma forma, se multiplicarmos por 1,25, ele serd aumentado em 25%.
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A ideia na situagcdo 1 é que eles(as) entendam que um aumento de 0,5% no valor
depositado na poupanca representa 100% + 0,5% = 100,5% = 100,5/100 = 1,005. Ou seja, basta
multiplicar o valor por 1,005 para que este aumente 0,5%. Recomendo que mantenha essa
porcentagem como modo de se aproximar mais do rendimento real da poupanca, que é a

aplicagdo mais comum das familias.

Veja que para se conhecer o valor dos depdsitos mensais de uma série de pagamentos

uniformes ao longo de seis meses, seria preciso utilizar uma férmula como esta:

b=V ((1+ii)"—1). (111')

Em que VF é o valor futuro desejado ( 2.300 reais), i é a taxa de juros (0,5% a.m.),n é a

guantidade de depdsitos (seis meses) e P é o valor dos pagamentos ou depdsitos mensais (o

gue ndo é conhecido).

Como esse calculo foge ao objetivo da atividade e demandaria calculadoras cientificas
ou financeiras, apenas verifique se os(as) estudantes entenderam a dica da atividade e, se
julgar necessario, simule o preenchimento do quadro com eles(as) na lousa. A ideia é que
compreendam o funcionamento dos juros compostos na poupanca e possam descobrir um
valor de depdsito por tentativa e erro, até atingir ou ultrapassar o valor necessario ao fim de
seis meses. Se possivel, forneca uma calculadora simples aos(as) alunos(as) ou permita que

usem calculadoras ou celulares.

O valor dos depdsitos mensais seria de aproximadamente 376,69 reais. Mas também é
valido se a turma conseguir chegar a um valor inteiro mais préximo, como 380 reais. Também
vale a pena comentar sobre como fazer alguns arredondamentos para os centavos de real, por

exemplo. Veja algumas dicas aqui: youtube.com/watch?v=XDVjoRGAr14.

Na situacdo 2, determinar o valor da parcela ja ndo é uma tarefa das mais simples
nessa faixa etaria, pois envolve o calculo dos pagamentos em uma série uniforme. E
recomendavel ja fornecer o quadro preenchido aos(as) estudantes e pedir apenas que facam
os calculos solicitados nos itens c e d. Por curiosidade, a parcela (P) seria calculada da seguinte

maneira:


https://www.youtube.com/watch?v=XDVjoRGAr14
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p=vp. [&]
(1+0)"-1

Sendo VP o valor da compra (2.300 reais), n o nimero de prestacdes (seis meses) eia

taxa de juros do cartdo de crédito (5% ao més).

Saiba mais em: youtube.com/watch?v=3QFImQuWhweE.

Nos itens c e d, verifique se os(as) estudantes conseguiram comparar a diferenca entre
os valores das duas situagdes. Ja no item e, valorize todas as respostas que surgirem, desde
gue venham acompanhadas de uma argumentag¢do consistente. Por exemplo: pouparia o
dinheiro porque o ingresso sairia mais barato e ndo ficaria sem dinheiro caso tivesse uma
emergéncia e desistisse do evento. Ou entdo: compraria antes, mesmo pagando um valor a
mais, para que pudesse me planejar para o evento sem ter o imprevisto de ficar sem o
ingresso. No entanto, ndo deixe de questionar cada colocacdo, apresentando um contraponto

gue os(as) faca ter um pensamento flexivel.

A seguir uma planilha caso queira fazer outras simulagées com a turma (faca uma
copia):
https://docs.google.com/spreadsheets/d/1PfvljzyXXESreADQjOgXeRIg37L1TmDu/edit?usp=sha
ring&ouid=107686862612809474469&rtpof=true&sd=true.

Gabarito comentado - Parte 1

A matéria cita que o fa brasileiro ndo apenas consome produtos e contelddos
relacionados ao artista preferido, como também se envolve em campanhas, compartilha
conteldo nas redes sociais, faz parte de programas de sécio-torcedor de futebol e ajuda a
impulsionar langamentos musicais. O engajamento torna o fa protagonista desse processo.

Além do impacto econ6mico, o engajamento gera apelo politico e social. A reportagem
cita o quanto foi arrecadado de bolsas de sangue doadas pelos fas de Ludmilla em troca de
ingressos para o show da cantora. Também é mencionada a influéncia do apoio de artistas a
politicos, o que pode alterar o cenario de uma eleigdo, por exemplo.

Gabarito comentado - Parte 2


https://www.youtube.com/watch?v=3QFImQuWhwE
https://docs.google.com/spreadsheets/d/1PfvIjzyXXESreADQjOgXeRIg37L1TmDu/edit?usp=sharing&ouid=107686862612809474469&rtpof=true&sd=true
https://docs.google.com/spreadsheets/d/1PfvIjzyXXESreADQjOgXeRIg37L1TmDu/edit?usp=sharing&ouid=107686862612809474469&rtpof=true&sd=true
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a) Tentando algumas quantias até superar o valor do ingresso, de 2.300 reais, temos o seguinte
quadro preenchido:

Saldo do més anterior
Més Depésito (RS) somado ao novo Saldo Acumulado (R$) ao final do més
depésito (RS)
1 380 0,00 381,90
2 380 761,90 765,71
3 380 1145,71 1151,44
4 380 1531,44 1539,10
5 380 1919,10 1928,69
6 380 2308,69 2320,23

b) O valor total acumulado ao fim de seis meses seria de 2.320,23 reais.
c) O valor total pago ao fim das seis parcelas seria:
453,14 - 6 = 2.718,84
d) A diferenca entre os valores pagos nas situacbes 1 e 2 é de:
2.718,84 — 2.320,23 = 398,61

e) A opc¢do mais vantajosa é a compra planejada com poupancga. Ao guardar dinheiro com
antecedéncia e aproveitar os juros do investimento, o fa consegue comprar o ingresso a vista e
paga aproximadamente 2.300 reais, isto é, o valor original.

Ja na compra parcelada no cartdo de crédito com 5% de juros ao més, o valor total pago é de
2.718,84 reais, o que representa 398,61 reais a mais do que o necessario. Isso significa pagar
quase 13% a mais apenas por nao ter se planejado.

Além disso, evitar o parcelamento com juros ajuda a manter a saude financeira, reduz o risco
de endividamento e o estresse com gastos emergenciais.

PARA FINALIZAR

A seguir, deixamos listadas algumas habilidades da BNCC que podem ser desenvolvidas
com o auxilio da atividade. E possivel fazer adaptacdes para diferentes anos escolares,

dependendo de como vocé, professor(a), pretende abordar as situacdes.

HABILIDADES DA BNCC
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A atividade apresentada contribui para o desenvolvimento das seguintes habilidades
do ensino fundamental:

(EFO5MAO06) Associar as representacoes 10%, 25%, 50%, 75% e 100% respectivamente
a décima parte, quarta parte, metade, trés quartos e um inteiro, para calcular
porcentagens, utilizando estratégias pessoais, cdlculo mental e calculadora, em
contextos de educacdo financeira, entre outros.

(EFO6MA12) Resolver e elaborar problemas que envolvam porcentagens, com base na
ideia de proporcionalidade, sem fazer uso da “regra de trés”, utilizando estratégias
pessoais, calculo mental e calculadora, em contextos de educac¢do financeira, entre
outros.

(EFO7MAO02) Resolver e elaborar problemas que envolvam porcentagens, como os que
lidam com acréscimos e decréscimos simples, utilizando estratégias pessoais, calculo
mental e calculadora, no contexto de educacdo financeira, entre outros.

(EFOBMAO04) Resolver e elaborar problemas, envolvendo calculo de porcentagens,
incluindo o uso de tecnologias digitais.

(EFO9MAO0S5) Resolver e elaborar problemas que envolvam porcentagens, com a ideia
de aplicacdo de percentuais sucessivos e a determinagdo das taxas percentuais,
preferencialmente com o uso de tecnologias digitais, no contexto da educacdo
financeira.

ELABORADO POR: Prof. Dr. Leonardo Anselmo Perez.



